Antes de comenzar
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Los PORTAFOLIOS deben
COMUNICAR

1. Niveles de destreza
2. Proceso creativo
3. Enfoques e intereses del disefiador



O

Los PORTAFOLIOS deben de tener
un CONCEPTO



AR
Los PORTAFOLIOS deben de saber
¢A QUIEN? van dirigidos




¢Por donde COMENZAMOS?




Portada + CV + Indice + Proyectos +

IEIE-

Contraportada = |3

lgual que en el mundo real, es agradable introducirse uno
mismo. Al igual que decir gracias.




CONTINTS



(Descripcion de proyecto) (Imagenes del proyecto) (Contraportada)



Tenes que incluir: Nombre, email y
namero de teléfono.

El ser accesible y facil de contactar, expande las posibilidades
de ser buscado nuevamente.




Escogé con mucho cuidadg
formato

Tamanfo carta fuhciona siempre, pero a vefes, se puede
destacar con forfmatos en forma de cuadrddo, verticales, etf.




Competitions
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POSIIAE HEGHT CONSDURNG SURROUMDINGE

AND
EXPOUTION

URBAN MOUNTAIN
#LABORATORY OF FUN

Jy: Lat y of fun

TR UREAN MOUNTANY AN
FLAT EXAROHMENT AND THE 14Ce T B

Pl




La gente lee una
pagina desde la
esquina
superior
izquierda

A la esquina
inferior derecha



Con respecto a las letras: Escogé dos
tipos maximo.

Mas de dos, distraen y se pueden ver muy mal. Tene cuidado
gue no tienen que ser gigantes.










Esta bien tener solo un pensamiento
en una pagina.

A veces menos es mas.




| am always
doing that
which | can

not do, in
order that

| may learn
how to do it.







<¢Qué buscamos en las categorias de ND 2016?




ARQUITECTURA

CONTENIDO REQUERIDO

 Portada
e (CV (1 pagina)
* |Informacién de contacto
 Enfoque de la Empresa
* 3 proyectos a presentar
* Descripcion
* Diagramas

e Sketches
* Fotografias
e Renders

* Fotomontajes
* Maqueta fisica

FORMATO

Carta o menor
Full color impreso
CD

BT
s W Na
Valenzuela + Zamora




URBAN MOUNTAIN
#LABORATORY OF FUN

Typology: Laboratory of fun

Location: Chicago, lllinois

Size: 70,000 m2

Graduation TUDelft Complex Projects 2015

Urban Mountain Is a new typology which alms to answer to one of the basic need for people: the need
to have fun. Dealing with Chicago and its lcons the Urban Mountain creates a new iconic bullding. It
wants to be different and at the same time compete with the existing symbols of the city. The nature
of Chicago, both as fiat land and highrise built city, finds an unexpected stuation within this building

Constant Nieuwenhuys with his ‘New Babylon' 1959.74 created the habitat for the homo ludens,
who, freed from labor, 15 locking for an architecture in which he can express its creativity and art
Cedric Price designed the 'Fun Palace’ in 1964 as a social Imemsctive maching, Following
the vision of Littlewiood for a dynamic and interactive theater, Price crested one of the
most innovative and ceative proposals for the use of free time In postwar England
As homo sapiens we are basically defined by two natures: homo faber + homo ludens. The homo
faber (the maker or nowadays the warker) has been for long time the target of architecture and
technology. We always crested the most efficient and innovative places or tools for working in
such & way that the worker could be effective and be the perfect sctor in the money based system
On the other hand due to different eras and politics it has always been difficult to answer
with architecture to the needs of the homo ludens, so cresting spaces where people can
express their creativity ond play. Through an anslysis of todays society and the context of
Chicago this building aims to create a place where people can please their need to have fun




INDUMENTARIA DE
MODA

CONTENIDO REQUERIDO
e Portada

e CV (1 pagina)

 Informacion de contacto

 Enfoque de Empresa

8 piezas a presentar
 Tableros de

inspiracion.
 Descripcion de
coleccion.
e Descripcion de
piezas.

* Fotografias.
e 3 piezas fisicas,
integradas dentro del
portafolio.

FORMATO

* (Carta o menor
Full color impreso
e CD







Masaya & Company

DISENO DE PRODUCTOS

CONTENIDO REQUERIDO

 Portada
e CV (1 pagina)
* Informacion de contacto
 Enfoque de Empresa
* 6 productos a presentar
e Descripcion de
coleccion.
e Descripcion de
productos.
* Fotografias
* 1 piezafisica, (Gran escala) 6
2 piezas fisicas (pequeiia
escala).

FORMATO

e (Carta o menor
e Full color impreso
e CD






DISENO Y
COMUNICACION

CONTENIDO REQUERIDO

 Portada
e CV (1 pagina)
* Informacion de contacto
 Enfoque de Empresa
* b6 piezas a presentar
* Tableros de inspiracion.
e Descripcion de

productos.
* Fotografias
e Sketches

2 piezas fisicas

FORMATO

e (Carta o menor
e Full color impreso
 CD

Strawberry Blonde







MODA

CONTENIDO REQUERIDO
Portada

CV (1 pagina)
Informacion de contacto
Enfoque de Empresa

8 piezas a presentar

Tableros de
inspiracion.
Descripcion de
coleccion.
Descripcion de
piezas.

Paleta de materiales.

Paleta de colores
Fotografias de
colecciones actuales.
5 fotografias de
colecciones
anteriores.

Sketches.

2 piezas fisicas,integradas
dentro del portafolio.
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Vicente Castellon



PAPER GHOSTS

This project v

religious outfits

was appl!
nts are roundisl

to create an inte

trough the g
‘white-har touch arousing the impression of supernat-

ural forces




DISENO DE EVENTOS

CONTENIDO REQUERIDO

gt -~ A Portada
NICARAGUA . ' CV (1 pagina)
DISENA2015 B NS Informacién de contacto
. : Enfoque de la Empresa
5 proyectos a presentar
e Descripcion del
evento
* Fotografias

FORMATO

* (Carta o menor
: In"s e Full color impreso
. . ! |
‘v,~-"",";"('3' s o « CD




GASTRONOMIA
CREATIVA

CONTENIDO REQUERIDO

 Portada
e CV (1 pagina)
e Informacién de contacto
* Enfoque de Empresa
e 8 platos a presentar
e Descripcion de platos
* Fotografias.
* 2 piezas fisicas, (Si no
requieren refrigeracion o
emiten demasiado olor)

FORMATO

e (Carta o menor
e Full color impreso
e CD




Fuentes de inspiracion recomendadas




WWW.issuu.com
www.behance.net




Destila tus proyectos hasta
seleccionar el mejor contenido

Escoge un proyecto, explica su proceso




Busca la mayor cantidad de
opiniones posibles

Siempre y cuando provengan de fuentes confiables.




Comenza fuerte,
termina fuerte

Hacer que la gente retenga la
atencion, es lo mas importante.







